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INTRODUCTION مقدمة 

The media exerts a strong influence on society as a source of 
entertainment, information and education. It is therefore important that 
the media acts responsibly. 

يمااا الإعلام ااايرعًاااياً لالع ايااا لع كااا علادماًمااارفعهاواااععوماااوالالعدكً وًاااعع لادم كاوااا  ع لادً كاااً ع  كًاااعفع

عومنعلادمه عأنعيًحكّ علام يرعب  حعلادمسؤ دًة.

The Creative Media Authority Content Code (the “Code”) sets out the 
editorial standards which must be maintained by all individuals or entities 
operating from the Creative Zone (“licensees”) who publish, broadcast 
and/or communicate content to the public.  The Code is a transparent 
and proportionate regulatory framework that provides the appropriate 
level of protection for society while minimizing the impact on licensees’ 
commercial productivity and innovation. 

لامبولا ًااااةع (علادخ صااااةعب دم   ااااةعاللائحةةةةةةًحااااوّلاعلادياحااااةعلادًلاااا ي ًةعدكمحًاااااـع ي لاااا اع دًهاااا عبااااا 

لامبولا ًاااةعلادم ااا يً علادًح ي ياااةعلادًااايعيااااهعأنعيًحكااا عبهااا علااوااا لالاعأ علادنً وااا  علاد  وكاااةعوااانعلادم   اااةع
 (علادًاااايعً لاااا عأ عً ااااّ ع حأ عً لااااجعلادمحًاااااـع داااا علادامهاااااا.ع ًلاااانجّعالجهةةةةام المةةةةر    لهةةةةا  

اـعو  لااااهعواااانعلادحم يااااةعدكماًماااارفع جعوسااااً لادياحااااةع عاااا اع مااااجعًلاااا ي يعياااات ىع وً  لاااالفعيًااااً

علالأ   ءع ك علاموً جًةعلادًا ايةع لامبولاععدوـعلاداه  علادم خّصعده .ع هاعي كجعونع

The Code applies to all licensees who have binding obligations under the 
Licensing Regulations. This means that licensees must ensure that they 
comply with the terms of their license, the Code and any associated 
regulatory codes and guidance published by the Creative Media Authority 
(the “CMA”). Whilst licensees can disseminate content about any subject 
they choose, they should ensure that it conforms with all relevant UAE 
legislation and Creative Zone regulations, including the Code. 

لاداهاااا  علادماااا خّصعدهاااا علادخ  اااا ةعادًهلاواااا  عوكهوااااةعيت  ااااه عو اااا رعًساااا لاعلادياحااااةع كاااا عه وااااةع

لادًاااا خًص.عوااااا عي  ااااايعأنع كاااا علاداهااااا  علادمااااا خّصعدهااااا عأنعًحاااا  ع كااااا علااوً ااااا  عدلااااا  عع
الإعةةةةةلا  هيئةةةةةة ً خًمااااه ع لادياحااااةع أيااااةعدااااالااجعًلاااا ي ًةع  اياااا لايةع لا عصااااكةعًمااااواع اااانع

نعأواااععيااااارعدكاهااا  علادمااا خّصعدهااا عولاااع)الهيئةةةةة( الإبةةةداع  وحًااااـع اااا عألاع بااا ع ع.ع وااايع اااً

وا اااااعتعًخًاااا انفعلًاااا عأنع كًهاااا عو لا اااا اعه وااااةعًلاااا ي   علا دااااةعلامواااا الا علاد  بًااااةعلادمًحااااواع

 فعبم عويع دكعلادياحة.لامبولا ًة أو مةعلادم   ةع

The CMA provides separate Guidance Notes which give further detailed 
information to assist licensees on the application of the rules in a variety 
of circumstances.  

 

يلعدمسااااا  واعلاداهااااا  ع ًااااااو علادهًلاااااةعً كًمااااا  ع ايااااا لايةعوساااااً كةعً اااااورعو كاوااااا  عأه ااااا عًتماااااً

 لاد الاوًنعويعوخًكفعلاد   ى.علادم خّصعده ع ك عً  ًل

 

Key Principles of the Code 

 

 المبادئ الأساسية للائحة

The Code is underlined by three key principles: :ًنهعلادياحةع ك عاياةعو  لائعأل لًةع هيعلادً دًة ً 

1. Freedom of expression: This is protected by the Constitution of 1. ااعلا دااااةحريةةةةة التعبيةةةةر لامواااا الا علاد  بًااااةعع:ع هاااايعواااانعلادح ياااا  علادًاااايعهتكهاااا علالااااً
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the UAE. However, in exercising freedom of expression, 
licensees are expected at all times to operate as responsible 
participants in, and contributors to, society.  

جعأنعًًمااااّ ىع لادمًحااااوا.ع واااارع دااااكعو  ااااوعوم الااااةع  يااااةعلادً  ًاااا فعواااا نعواااانعلادمًيواااا 

لاداهااا  علادمااا خّصعدهااا عوااايعهاااجّعلالأ  ااا  ع كااا عأوهااا ع  مااا عوسااا ه ع ولااا ا ع وساااؤ  ع

 ويعلادماًمر.ع

2. A duty to take account of cultural and social expectations:  
The Code recognizes the importance of balancing freedom of 
expression with a duty to take account of the cultural and social 
expectations of society. Specific cultural expectations that are 
reflected in the Code include generally accepted UAE standards 
such as religion, the Ruling Families and privacy. 

:عً اااا علادياحااااةع ًااااوا عأهمًااااةعلادًااااالارنعواجةةةةا مراعةةةةاة التوقعةةةةام المقاييةةةةة وا جتماعيةةةةة .2

نع  يااااةعلادً  ًاااا ع  لاجااااهعو لا اااا اعلادًا  اااا  علاد   وًااااةع لااجًم  ًااااةعدكماًماااار.ع ًلاااامجع بااااً

لادًا  اااا  علاد   وًااااةعلادًاااايعًحااااوّلاه علادياحااااةعبمااااتةعخ صااااةعلادم اااا يً علادساااا اواع لادم  ادااااةع

لع  ويعلا دةعلامو الا عو جعلادوينع لالأل علادح همةع لادخماصًة. ماو 

3. Responsibility for complying with the Code rests with the 
licensee:  Licensees control the decisions about the content 
they disseminate and are responsible for any breaches of the 
Code. The Code and its accompanying guidance form part of the 
CMA’s overall regulatory framework which provides a clear 
structure within which licensees must conduct their business and 
make responsible and informed decisions about the content they 
disseminate. 

:علاداهااااا  عا متمةةةةةال للائحةةةةةة تقةةةةةا علةةةةةص عةةةةةات  الجهةةةةةام المةةةةةر    لهةةةةةامسةةةةة ولية  .3

لادماااا خّصعدهاااا عهاااايعلادم  ًااااةعباااا دًحن عباااا د  لاالا علادم ً  ااااةعباااا دمحًاـعلاداااا لاعً لاااا نع

عفع هااااايعوساااااؤ دةع ااااانع اااااورعلااوً ااااا  عدياحاااااة.ع ًلااااانجّع لادياحاااااةع  ايااااا لالاًه ع ً  اااااّ
ًنكًااااةع لا ااااحةعهًلااااةعفعلالأواااا علاداااا لاعياااااو عهكلادم لاو ااااةع عاااا اعلاد مااااجعلادًلاااا ي يعلاد اااا رعد

دكاهاااا  علادماااا خّصعدهاااا عدمم الااااةعأ م دهاااا ع لاًخاااا  علاد اااا لاالا علادمسااااؤ دةع لادمً ماااا اع

  ا علادمحًاـعلاد لاعً ل نع ً  عّ.

Factors CMA will consider when applying the Code  هيئة عند تطبيقها للائحةالالعوامل الت  ستراعيها 

The CMA will not make decisions confirming whether specific content 
complies with the Code prior to dissemination; this is the responsibility of 
the licensee. 

عفع  ع نعهااا لاع اعًًخااا علادهًلاااةعألاع ااا لاالا ع اااا عواااوـعلاوً ااا  عوحًااااـعوااا عدياحاااةع  اااجعولااا نعأ عب اااّ

عةعلاداه  علادم خّصعده .لادً وي عهاعونعوسؤ دً

In considering any alleged breaches of the Code, the CMA will have 
regard to the steps taken by licensees to understand and comply with the 
Code. These steps could include: 

لاًخاااا ًه علاداهاااا  عع  ااااوعلاد  اااا عواااايعألاعوخ دتاااا  عدياحااااةفعً جاااارعلادهًلااااةع داااا علادخ ااااالا علادًااااي

علادم خّصعده عدته علادياحةع لااوً   علأ ن وه .ع  وعًًضمّنعًككعلادخ الا :

• internal compliance processes; • ع ج لاءلا علالاخكًةعديوً   ؛

• editorial review; • عو لاج ةعًح ي ية؛

• evidence of referral to senior management; and • علادمحًاـع د علاملالاااعلاد كً ؛ألاع ا   ع ك ع   دةع

• relevant training and supervision of all staff involved in the • لادًاااوايهع لاميااا لاىع كااا عه واااةعلادماااااتًنعداااوـعلاداهاااةعلادمااا خّصعدهااا علادملااا اهًنعوااايع
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licensee’s production, content buying and scheduling processes.  ع  رعلاداولا  علادهو ًة. مكً  علاموً جع ي لاءعلادمحًاـع

The CMA may from time to time amend this Code and the associated 
Guidance Notes where appropriate.  

هًلاااةعوااانع  ااايع خااا عً اااويجعهااا نعلادياحاااةع لادً كًمااا  علامايااا لايةعلادم لاو اااةعدهااا عهكمااا عاأ عكيااااارعد

 .ع. دكعو  ل  لع

Useful Definitions  مفيدةتعريفام 

Context: :السياق 

Context includes but is not limited to: :يلًمجعلادسً قع ك عو عيكيع اعي ًم ع كًع 

• the nature and type of the service as a whole (e.g. free to air, 

pay tv, newspapers, etc); 

لادًكتهياااانعب لاااارفعلادماااحفعع ً اااةع وااااععلادخوواااةعوااايعوامكهااا ع و اااجعلاد ااا علادماااا ويفع •

ع لً ه ؛

• the time or method of dissemination and the likely composition, 
and expectations of, the audience; 

  اااايعأ عع ي ااااةعلاد لاااا عأ علاد اااا ع لادتلاااا  علادمحًمكااااةعواااانعلادملاااا هوينعب م اااا وةع داااا ع •

عًا   ًه ؛

• the cultural and social norms prevailing in the areas or territories 
where the content is likely to be received or accessed; 

لادم اااا يً علاد   وًااااةع لااجًم  ًااااةعلادساااا اواعواااايعلادم اااا علعأ علالأ اااا دً ع لادًاااايعيحًمااااجع اااا  ع •

 أ عول عأ عب علادمحًاـعوًه ؛

• the degree of harm and offence likely to be caused by the 
inclusion of the content; 

  ا علادض اعأ علامل ءاعلادًيعونعلادمحًمجعأنعيًس هعبه عول عأ عب علادمحًاـ؛ •

• other content adjacent to the published or disseminated content 
(e.g. what is being shown next to the content in question); and 

ج ااااهعـعلادم لااااااع و ااااجعواااا عهاااااعو اااا   علادمحًاياااا  علالأخاااا ـعلادمااااا  ااعدكمحًااااا •

 ؛ع لادمحًاـعلاد لاعيا لاعلادحوي ع  ع(

• the extent to which adequate information about the content is 
provided to the audience (e.g. warnings to the audience). 

لادًحاااااا ي لا ع اااااا علادم كاوااااا  علادو ً ااااااةع ااااانعلادمحًااااااـعلادم ووااااااةعدكامهاااااااع و اااااجع •

 دكمل هوين(.

Editorial Justification: عالمبررام التحريرية

Editorial justification is the reason the licensee has made and 
disseminated the content.  Reasons must be considered carefully by the 
licensee, particularly if the content has the potential to harm. Content that 
has the potential to cause harm must always be justified by the editorial 
needs of the content, taking into account any relevant additional context. 
Editorial justification can include, but is not limited to: 

 يااااةعهاااايعلالألاااا  بعلادًاااايعلاو اااايعب داهاااا  علادماااا خصعدهاااا ع داااا ع مااااجعلادمحًاااااـعلادم اااا الا علادًح ي

 ب ااااععأ عولاااا ن.ع واااانعه اااا عويبااااوعدكاهاااا  علادماااا خصعدهاااا عأنعًاااااديع   يااااةعو ا ااااةعدهاااا نعلالألاااا  بع

 خ صاااةع  لاعهااا نعاماااةعلا ًمااا  عباااينعيًسااا هعلادمحًااااـعبااايلاع ااا ا.عدااا لاعويباااوعلألاعوحًااااـعي حًماااجع

وااارعو لا ااا اععي ااا انعوااانعلاا ًً جااا  علادًح ي ياااةعأنعيًسااا هعوااايع  اااولاأعألاع ااا اعأنعيناااانعداااععوااا 
ألاعلاااااً    ع  ااااا وًةع لا عصاااااكة. يمننعدكم ااااا الا علادًح ي ياااااةعأنعًلااااامجعوااااا عيكااااايع كااااا علااااا ًجع

علادم   عاعلادحم :
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• content that is appropriate for inclusion due to its creative or 

artistic merit; 

لعداااللاالاجعو ااا لالعدمااا ع • يًمًااارعباااععوا اااا ععوااانعوهلايااا عو ًاااةعأ عأنعيناااانعلادمحًااااـعو  لااا  

ع. بولا ًة

• content that should be disseminated because it is beneficial to 
society e.g. protecting public health & safety, exposing 
corruption and/or injustice; and 

دكماًمااارفعهاااينعيً كااالع جاااابعولااا عأ عبااا علادمحًااااـعو ااا لالعدمااا عي  اااالاع كًاااععوااانعوتااارع •

عو يلعبحم يةعلادمحةعلاد  وةع لادسيوةعأ عهلفعلادتس لاعأ علاد ك .

• content that is included as factual reporting. • .عأنعلادمحًاـعيلًمجع ك ع   ارعًااً ًة

Audio-visual services: :عالخدمام السمعية والمرئية

Audio-visual services are all media services which make audio-visual 
content available to the public, either for free, or as part of a subscription 
service.  It includes: 

جعدكامهاااااعلااعااايعع كاااا ع لادخاااوو  علادسااام ًةع لادم اًاااةعهااايعجمًااارعلادخااااوو  علام يوًاااةعلادًااايعًًاااً

مجعععوحًااااـعو اااايع وساااماع وا وااا لعأ عهااااهءعوااانعلادخاااوو  علادم وواااةع ااانعع يااالعلااياااً لا .عًلاااً

عه نعلادخوو  ع ك :

• linear broadcast which comprises traditional television and radio 
broadcasting where simultaneous viewing is offered on the basis 
of a chronological schedule, determined in advance by those 
who exercise editorial responsibility for the service; and 

لاد ااا علادخ ااايعلادااا لاعيلااامجعلاد ااا علام لا ااايع لادًكًتهيااااويع ًااا عً اااورعلاد ااا   عوااايع  ااايع •

 لا اااوع وااالعجاااو  عرو ااايعوحاااولاعوسااا   لعوااانع  اااجعأ دلاااكعلادااا ينعيحمكاااانع كااا ع ااا ً ه ع

عدًةعًح ي علادخووة.ؤ وس

• on-demand and non-linear services (for example, internet 
streaming and Video-on-Demand services) and interactive 
games and user-generated sites, where the main focus of the 
service is the delivery of audio-visual content. 

لادم اااا  عخااااوو  علاد اااا علادخااااوو  علادخًاااا عخ ًااااةع لادخااااوو  ع سااااهعلاد كااااهفع كاااا علاااا ًجع •

  اااا علااوً واااايع لادتًااااوياع سااااهعلاد كااااهع لالأد اااا بعلادًت  كًااااةعب م اااا وةع داااا علادمالا اااارع

خورعب ولااا اه ع ًااا عيناااانعلادً هًاااهعلاد اًسااايعوااايعهااا نعلادخوواااةعو مااا ّ لع لادًااايعي اااارعلادمساااً

ع ك عً وي علادمحًاـعلادم ايع لادمسماع.

RULES عدالقوا: 

RULE 1 – THE PROTECTION OF CHILDREN  (: حماية الأطفال1)قاعدة 

The dignity, welfare and safety of children is paramount and all children 
have a right to be safeguarded from harm. 

هااايعأ دااا علالأ دايااا  ع دناااجععتاااجعلادحااالعوااايعلادحم ياااةعوااانععه لاواااةعلاد تاااجع او هاااعع لااايوًععلاد تاااج

علادض ا.

Rule 1.1: Licensees must take appropriate steps to protect children 
from content that is unsuitable for them. Licensees must: 

: علةةةةص الجهةةةةام المةةةةر   لهةةةةا اتخةةةةام الإجةةةةراءام اللاممةةةةة لحمايةةةةة الأطفةةةةال مةةةةن    محتةةةةوى 1.1

عغير مناسا لهم، وعليهم  يضاً التقيد بما يل :

(a) not disseminate content that is unsuitable for children in or  عع (عأ  ااااورعولاااا عأ عباااا عألاعوحًاااااـعلًاااا عو  لااااهعهاااااهءعواااانعوحًاااااـعوخمااااصعأ عواجااااّ
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around content made for, or aimed primarily at, children; and .  عخمًم لعدلأعت

(b) ensure that the transition to more adult content is not unduly 
abrupt. Where it might be necessary to do so, warnings and/or 
information should be provided.  

 

  ااااوعلااوً اااا  عدمحًاااااـعأه اااا عويءوااااةعدك اااا دخًنفعاعياااااهعأنعينااااانعلااوً اااا  عوا اًاااا لعأ ع (عب 
  علادماااا خصعدهاااا ع  اااارعلادًحاااا ي لا ععلادًاااايعًكااااهرعداااا دكع  لاعلًااا عو   اااايفع  كاااا علاداهااااع

 لا يعلادح جة.ع

Rule 1.2:  Content that is likely to damage the physical, mental or 
moral development of children must not be featured in content 
made primarily for children or in content that is likely to attract them 
in substantial numbers. It includes: 

يتوقةةةةا  ن يجةةةة و سةةةةريحة واسةةةةةعة  : عةةةةد  تضةةةةمين    محتةةةةوى معةةةةد  صيصةةةةاً ل طفةةةةال  و1.2

   مةةةةادة قةةةةد يأةةةةون مةةةةن سةةةةتنها الحةةةةاق الضةةةةرر بةةةةالتطور العقلةةةة   و الأ لاقةةةة   و البةةةةدن   مةةةةنهم

 للطفل، ومن  مملة ملك ما يل :

(a) material condoning, encouraging or glamorizing the use of illegal 
drugs, the abuse of prescription drugs, smoking, solvent abuse 
and the use of alcohol; 

وعأ عًخااالعلاد ااا ىع ااانعً ااا   علاد  ااا  ً علادمخاااوااعأ ع لااا ءاع (عأ  لادماااالالاعلادًااايعًلاااارعأ عًمااااّ

خولارعلاداصاااااات  علاد  ًااااااةعأ علادًااااااوخًنعأ ع  لاواااااا نعلادسااااااالااجعلادم ي ااااااةعأ عً اااااا   علالااااااً

علادنحادً  .

(b) material depicting or describing violence, whether verbal or 
physical and/or dangerous behaviour, in particular that which 
might be easily imitable by children; 

لاعأ عوم الاااااةعلادماااااالالاعلادًااااايعًمااااافعأ عًمااااااّاعوم الاااااةعلاد  ااااافعلادكت ااااايعأ علاداساااااو (عب 

علادسكاهً  علادخ  اع بمتةعخ صةعًككعلادًيعيسهجع ك علالأعت  عً كًوه .

(c) offensive language including swearing, racial language and 
other forms of language used to insult and harass particularly 
with regard to bullying; 

 لادلااااً ا ع لالأدتاااا اعلاد  ماااا يةع ب اااالعلالأياااان  علادكخايااااةعلاد اااا لاءاعواااايعلادناااايرعه دساااا  بع (ع  

علالأخ ـع لادًيعي موعبه عًح ً علا خ ع لادًيعونعأو كًه عأدت اعلادمً م ين.

(d) representation, discussion or portrayal of sexual activity or 
behavior, and nudity; and 

عةع لادً  لا.ًم ًجعأ عو   لةعأ عًماي علادسكا عأ علادمم ال  علادا سً (عأ 

(e) demonstrations of exorcism and the paranormal.  ًام   عوم الةعلادسح ع لادل ا ا. (ج 

Rule 1.3: Care must be taken to protect the physical and emotional 
welfare and the dignity of children who take part or are otherwise 
involved in content. Content involving children therefore requires 
special care and particular regard to the following: 

: اتخةةةةام جميةةةةا الإجةةةةراءام اللاممةةةةة لحمايةةةةة الحالةةةةة العاطفيةةةةة والبدنيةةةةة للطفةةةةل والمحاي ةةةةة 1.3

سةةةةةريحة علةةةةص ةرامةةةةة الأطفةةةةةال المشةةةةارةين يةةةةة  المحتةةةةوى. وعنةةةةةد اعةةةةداد    محتةةةةةوى يتنةةةةاول 

 الأطفال يلابد من تو   الح ر ومراعاة ا عتبارام الخاصة المتعلقة بما يل :

(a) consent is required from a parent or guardian before children 
participate in content and, where possible, the informed consent 

كاااا عوالاو ااااةع لادااااوعلاد تااااجعأ علاداصاااايع كًااااعع  ااااجع ياااا لاهععواااايعلادمحًاااااـفعلادحمااااا ع  (عأ 
جعوحًااااـعلادًا باااةع  هااا دكعلادحماااا ع كااا عوالاو اااةعلاد تاااجعوتساااعع  نعأونااان(عب اااوعًا اااً
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of the child should also be obtained; and .عدععبماااعه وكة

(b) children must not be caused any distress or anxiety by their 
involvement in content. 

تااااجعواااايعلادمحًاااااـعباااايلاعواااااععواااانعأوااااالاععلامر اااا جعأ عاعياااااارعأنعًًساااا هعولاااا اهةعلاد  (عب 

علاد كلعدع.

RULE 2: HARM AND OFFENCE  (: الإساءة والضرر2)قاعدة 

Generally accepted standards regarding the social, cultural, moral and 
religious values that apply in the UAE must be applied to all forms of 
disseminated media content (this includes user-generated material that 
has been provided by the audience and disseminated by the licensee). 
This ensures that adequate protection for members of the public - from 
the inclusion of harmful and/or offensive content - is provided at all times.  

نعلاادًاااااهلارعبااااا لأ  لاىعلااجًم  ًاااااةع لاد   وًاااااةع لاد اااااً علادوي ًاااااةع لالأخي ًاااااةعلادم  اداااااةع  ماوااااا لعيً اااااً
 لادم مااااا عبهاااا علالاخااااجعلامواااا الا علاد  بًااااةعلادمًحااااواع  ااااوعولاااا عألاعياااانجعواااانعأياااان  علادمحًاااااـع

لام يواااايع بماااا عواااايع دااااكعلادمااااالالاعلادًاااايعي ًاهاااا علادامهااااااع ً لاااا ه عأ عً  هاااا علاداهاااا  علادماااا خصع

دهااا (.ع بهاااا لاعوضاااامنعلادحم يااااةعلادولااماااةعلأواااا لالاعلادماًماااارعواااانعألاع ااا اعأ ع لاااا ءاع ااااوعًاااا لاعواااايعألاع

 وحًاـ.ع

Rule 2.1: Content that has the potential to cause offence must be 
justified by the context (please note the definition of context on 
page 4). Such content includes, but is not limited to: offensive 
language, violence, nudity, sex, sexual violence, humiliation, 
distress, violation of human dignity, treatment or language that is 
likely to promote prejudice e.g. on the grounds of age, disability, 
gender, race, beliefs and religion (with particular regard to Islam).  

اسةةةةاءة سةةةةةياق محةةةةةدد يبةةةةةرر  )رجةةةةةاء : يجةةةةا  ن يأةةةةةون لأ  محتةةةةةوى يحتمةةةةةل  ن يسةةةةةبا    2.1

(، ويشةةةةتمل ممةةةةل ملةةةةك المحتةةةةوى ودون  ن 4 فحةمراجعةةةةة تعريةةةة  السةةةةياق الةةةةوارد مةةةةةر  يةةةة  صةةةة 

يقتصةةةةر علةةةةص مةةةةا يلةةةة : اللفةةةةة الب يئةةةةة والعنةةةة  والممارسةةةةام الجنسةةةةية والعةةةةر  والعنةةةة  الجنسةةةة  

تفةةةة    الإجحةةةةاف بحةةةة  والإم ل والقهةةةةر وانتهةةةةاة الأرامةةةةة الإنسةةةةانية والمعاملةةةةة  و اللفةةةةة التةةةة  

يئةةةةام مةةةةن المجتمةةةةا ةفئةةةةة ةبةةةةار السةةةةن ومو  الإعاقةةةةة  و بسةةةةبا الجةةةةن   و العةةةةرق  و المعتقةةةةدام 

  و الديانة ) بالإسارة الص الدين الإسلام  علص وجه الخصوص(.

Rule 2.2: Content that has the potential to harm must be editorially 
justified (please note the definition of editorial justification on page 
5). The potential to harm includes, but is not limited to, content that 
might encourage the audience to behave in a dangerous manner or 
which might cause them, or other people, physical, psychological 
or moral harm.  

يجةةةةةةا  ن يأةةةةةةون لأ  محتةةةةةةوى يحتمةةةةةةل  ن يسةةةةةةبا  ةةةةةةرراً مةةةةةةا ي يةةةةةةد  مةةةةةةن المبةةةةةةررام : 2.2

(، وتشةةةةتمل احتمةةةةا م 5يةةةة  صةةةةفحة  التحريريةةةةة )رجةةةةاء مراجعةةةةة تعريةةةة  المبةةةةررام التحريريةةةةة

الضةةةةرر علةةةةص سةةةةبيل الممةةةةال   الحصةةةةر:  ن يحةةةةرل المحتةةةةوى يئةةةةام الجمهةةةةور علةةةةص ممارسةةةةة 

لجمهةةةةور  و ان ةةةةرين لأ ةةةةرار بدنيةةةةة  و نفسةةةةية  و السةةةةلوةيام الخطةةةةرة  و التةةةة  ربمةةةةا تعةةةةرل ا

 .  لاقية

Rule 2.3: Content must not: 2.3:: يجوم  ن يشتمل للمحتوى علص ما يل   

(a) show detailed methods of suicide and self-harm (unless such 
references can be strongly editorially justified by the context); 

جع اااانععاااا قع ألاااا دًهعلااوًحاااا اعأ ع ياااا لاءعلاداااا ت ع واااا عداااا عيناااانعلااااً قع (عأ   اااا  عًت صااااً

علالأ ولاأعي  اع دكعب ااعا ً  الا عًح ي ية(.

(b) use subliminal techniques  to convey a message to the audience 
or to influence their minds without their being aware of what has 
occurred; 

ه عبهاااا عأ ع (عب  جعالاااا دةعو ً ااااةعدكامهااااااعلا نع  ااااً خولارعً  ًاااا  ع  دًااااةع و  ااااواعدًاصااااً لالااااً

علادًياً ع ك ع  اده علا نعأنعيوا علادامهااع  ً ةعو عيحوأ.
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(c) broadcast flashing lights and/or patterns that are capable of 
inducing photosensitive epilepsy. If such content is likely and 
unavoidable i.e. in live news footage containing rapid camera 
flashes, a verbal and, if appropriate, an on-screen text warning 
before such content is transmitted is required; or 

خولارعلالأ اااااالاءعلادسااااا ع ةعأ عب ااااالعلادً  ًااااا  علادملااااا بهةع لادًااااايعيحًماااااجعأنع (ع   ً ًااااا علالاااااً

ةعدًكااااكعلالأ اااااالاءعأ علاد مااااا  جع  اااا ا علادمااااا ععدلأواااا لالاعلادااااا ينعي ااااا وانعواااانع س لاااااً
لادملااا بهةفع   لاعهااا نع ااا  عو اااجعهااا لاعلادمحًااااـعأوااا لالعاباااوعو اااععهاااينعيااا لاعوااايعلاااً قع

نعلادً ايااااعع اااانع دااااكع ً اااا اي ع خ  ايااااةعً هاااا ع وضاااا  علاااا ي ةعدكناااا وً لاعو وااااععيً ااااً

ع  جعبوءعلاد ل عأ علاد  .عب دًح ي لا علادكت ًةع لاد ما علادًح ي يةع ك علادل ية

(d) make personally derogatory or critical remarks about the 
Leadership of the region. This reflects the particularly high 
regard in which the Leadership of the region is held, and general 
expectations of the public as to how it is represented and 
referred to in and by the media.  

لاموً اااا  عواااانع ناااا رعلادم   ااااةعأ عًاجًااااععلاوً اااا لالا عا  ااااةعدهاااا .ع هاااا لاعي ناااا علادمن وااااةع (عأ 
لادًااايعيحًكهااا علادحااا ه عوااايعلادم   اااةع ًا  ااا  علادامهاااااع اااا عهًتًاااةع اهااا اه عوااايع لااا اجع

 .لام ير

RULE 3: CRIME  (: الجريمة3)قاعدة 

Content that advocates or encourages crime, criminal activities, 
terrorism, public disorder and anti-social behaviour must not be 
disseminated at any time.  

ايااااارعوااايعألاع  ااايعوااانعلالأ  ااا  عولااا عأ عبااا عألاعوحًااااـعيلاااارعأ عيحااا  ع كااا علادا يماااةعأ ع

 لأ م  علاماه بًةعأ علادسكاهً  علادم  لايةعدكماًمر.لادمم ال  علامج لاوًةعأ علا

Rule 3.1: Licensees must not include content that is likely to 
encourage or incite the commission of crime or to lead to disorder 
(including ethnic or religious hatred or the advocating of terrorism). 

 يجةةةةوم  ن يتضةةةةمن المحتةةةةوى مةةةةا يحةةةةرل  و يحةةةةر الجمهةةةةور علةةةةص ارتأةةةةاو الجريمةةةةة  و :   3.1

يةةة د  بهةةةةم الةةةةص حالةةةةة مةةةةن الفو ةةةةص )بمةةةةا يةةةة  ملةةةةك الأراهيةةةةة  و التعصةةةةا العرقةةةة   و الةةةةدين   و 

 التحريض  و التحفيز علص ممارسة الأعمال الإرهابية(. 

Rule 3.2: Licensees must take all reasonable steps not to 
disseminate content that could endanger lives or prejudice the 
ability of competent bodies to deal with a hijack, kidnapping or 
terrorist activity.  

اللاممةةةةة للحيلولةةةةة دون نشةةةةر  و  ا حتياطةةةةام: علةةةةص الجهةةةةام المةةةةر   لهةةةةا اتخةةةةام جميةةةةا 3.2

 جهةةةةةامبةةةةةر    محتةةةةةوى يحتمةةةةةل  ن يعةةةةةرل حيةةةةةاة ان ةةةةةرين للخطةةةةةر  و يعةةةةةزم مةةةةةن امأانيةةةةةة ال

 المختصة للتعامل ما محاو م ا  تطاف  و السرقة  و الممارسام الإرهابية. 

Rule 3.3: Descriptions or demonstrations of criminal techniques 
which contain details that could enable or facilitate the commission 
of crime must not be disseminated unless there is strong editorial 
justification.  

  تفصةةةةيلام عةةةةن     سةةةةاليا اجراميةةةةة مةةةةن   يجةةةةوم نشةةةةر  و بةةةةر    محتةةةةوى يهةةةةتم بوصةةةة : 3.3

سةةةةتنها  ن تعةةةةزم  و تسةةةةهل ارتأةةةةاو الجةةةةرائم ا  يةةةة  حالةةةةة وجةةةةود مبةةةةررام تحريريةةةةة قويةةةةة لةةةةدى 

 الجهام المر   لها. 

Rule 3.4: No content shall be disseminated in relation to an ongoing 
criminal investigation which has been ordered to be kept 
confidential by a competent body or where publication is restricted 
by a judge or the public prosecution.  

:   يجةةةةوم نشةةةةر  و بةةةةر    محتةةةةوى يتعلةةةة  بةةةةت  تحقيقةةةةام جنائيةةةةة جاريةةةةة مةةةةن المقةةةةرر  ن 3.4

رار مختصةةةة  و    محتةةةةوى ممنةةةو  مةةةن النشةةةةر بةةةتمر قضةةةائ   و بقةةةة جهةةةة تبقةةةص سةةةرية مةةةن قبةةةةل 

 النيابة العامة. 
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Rule  3.5: No payment, promise of payment, or payment in kind 
(directly or indirectly) should be made, if it would have the potential 
to obstruct the course of justice, or permit convicted criminals to 
profit from their crime(s).  

يةةةةة  و عينيةةةةة  و الوعةةةةد بتقةةةةديمها )بشةةةةأل مباسةةةةر  و غيةةةةر :   يجةةةةوم تقةةةةديم    ديعةةةةام ماد3.5

مباسةةةر( اما ةةةةان ملةةةك مةةةن سةةةتنه عرقلةةةة سةةةير العدالةةةة  و مةةةن  المجةةةرمين يرصةةةة تحقيةةة  مأاسةةةا 

عمن جرائمهم.

RULE 4: RELIGION  (: الدين4)قاعدة 

Licensees should recognise that faith is an intrinsic and important part of 
UAE society and central to family life. Religious content and references 
to religion must be treated with due sensitivity. The majority of the 
audience adheres to the Islamic faith so licensees must ensure they are 
fully familiar with, and respectful to, the specific observances required in 
Islam in order to avoid offence. 

 كاااا عه وااااةعلاداهاااا  علادماااا خصعدهاااا عأنعًااااوا ع  وااااةعلادم ً ااااوعب  ً اااا انعجااااهءلالعه واااا لع جاه ياااا لع

دكماًماااارعلامواااا الاًيع لادحًاااا اعلالألاااا يةعواااايعلامواااا الا .عداااا لافعياااااهعلادً  وااااجعواااارعألاعوحًاااااـعلاي اااايع

ةعً  نع  يااا الا ع دااا علاداااوينعبحس لاااً واااةفع ًااا عي ً ااالعو  ااا علادامهاااااعلاداااوينعلاملااايويعدااا لاعيً اااً
لعبااايوه ع كااا علاالاياااةعه وكاااةع و لا ااا اعه واااةعلاداالاواااهع  كااا علاداهااا  علادمااا خصعدهااا عباااينعيًيهاااو لاعًم وااا 

علادمً ك ةعب مليرعونعلاججعًا هعلامل ءا.

Rule 4.1: All religious views and beliefs must be respected, and 
accurately portrayed. Content which deliberately or otherwise 
undermines, ridicules or disparages the views and beliefs of a 
religion and in particular Islam, is prohibited.  

يتعةةةةين احتةةةةرا  جميةةةةا المةةةة اها والمعتقةةةةدام الدينيةةةةة وتحةةةةر  الدقةةةةة التامةةةةة يةةةة  التعبيةةةةر : 4.1

عنهةةةةا  و تمميلهةةةةا. ويمنةةةةا    محتةةةةةوى يشةةةةير بمحمةةةةل مةةةةةن السةةةةخرية  و التحقيةةةةر لأ  معتقةةةةةد  و 

 م ها دين  بصفة عامة وللدين الإسلام  بصفة  اصة.  

 

Rule 4.2: Particular care must be taken to distinguish between 
religious views and those that are political, social and cultural.  

: يجةةةةا ابةةةةداء اهتمةةةةا   ةةةةاص للتمييةةةةز بةةةةين وجهةةةةام الن ةةةةر المتعلقةةةةة بالةةةةدين وتلةةةةك المتعلقةةةةة 4.2

 .با تجاهام السياسية  و ا جتماعية  و المقايية

Rule 4.3: Religious content must not be aimed at seeking recruits, 
make appeals to the audience to join a particular religion, or attempt 
to convert members of the audience from one religion to another. 

ها دينةةةة  معةةةةين  و التةةةةت ير :   يجةةةةوم عةةةةرل    محتةةةةوى دينةةةة  بفةةةةرل  ةةةةم مناصةةةةرين لمةةةة 4.3

علةةةةص يئةةةةام معينةةةةة مةةةةن الجمهةةةةور لجةةةة بهم نحةةةةو اعتنةةةةاق مةةةة اها  و معتقةةةةدام دينيةةةةة بعينهةةةةا  و 

 بفرل تحويل الفئام الجماهيرية من دين الص   ر.

Rule 4.4: Content which incites, or is likely to incite, religious or 
racial intolerance must not be disseminated.  

 : يح ر    محتوى يحرل  و يحتمل  ن يحرل علص التعصا الدين   و العنصر .4.4

Rule 4.5: Religious content must not exploit any susceptibilities of 
the audience. Content which promotes religious views or beliefs 
must do so in a balanced, open and transparent manner. 

:   يجةةةةةةوم لأ  محتةةةةةةةوى دينةةةةةة   ن يسةةةةةةةتفل حساسةةةةةةية الجمهةةةةةةةور )مشةةةةةةاعر ( حيةةةةةةةر  ن 4.5

المحتةةةةوى الةةةة   يةةةةروا للمعتقةةةةدام الدينيةةةةة يجةةةةا  ن يتحةةةةرى بطريقةةةةة متوامنةةةةة الو ةةةةو  الأامةةةةل 

 والشفايية ي  ما يعر ه من انراء والمعتقدام الدينية.

RULE 5: ACCURACY AND IMPARTIALITY  (: الدقة والحياد5)قاعدة 

To ensure that the public receives accurate and impartial news, licensees ًت ءعياااا  ععلادو ااااةع نع كاااا علاداهاااا  علادماااا خصعدهاااا علاادًااااهلارعلادن وااااجعب لأ ناااا رعلادً دًااااةعالااااً يً ااااً
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should observe the following: لادحً لاعويعو جعلالأخ  ا:ع  

Rule 5.1: The dissemination of all forms of news must be done with 
accuracy and where it is included in a linear audio-visual media 
service (please note the definition of “audio-visual media services” 
on page 5), presented with due impartiality. 

يتعةةةين تحةةةر  الدقةةةة عنةةةد نشةةةر  و بةةةر الأ بةةةار، ويةةة  حةةةال تةةةم النشةةةر عبةةةر  ةةةدمام الوسةةةائل : 5.1

الإعلاميةةةةة الخطيةةةةةة المرئيةةةةة والمسةةةةةموعة )رجةةةةاء مراجعةةةةةة تعريةةةة   وسةةةةةائل الإعةةةةلا  المرئيةةةةةة 

 ( ييجا تو   الحياد الواجا.5ي  صفحة  والمسموعة 

“Due” is an important qualification to the concept of impartiality. It places 
a requirement of balance. It does not mean an equal amount of time has 
to be given to every view, or that every point of view has to be 
represented e.g. this can be provided “over-time” in a series or a series 
of linked programmes. 

 ً اااا عدتااااجع علادالاجااااه عأل لااااً لعدمتهااااارعلادحًاااا لا.ع ًاااا عيضاااارعوً كااااهعلادًااااالارنفع دن ااااععاعي  اااايع ي
واااا جعوتاااا علادم ااااولااعواااانعلادا اااايعد اااا  عه وااااةعلا الاءفعأ عأنعًنااااانعجمًاااارع جهاااا  علاد  اااا عوم كّااااةع

صع   اااايع  اااا وي عدهاااا لاعلادخاااا  عواااايع ك ااااةعا  ااااةعواااانع يلعهاااا ويلفع  وماااا عياااااارعًخمااااً ًم ااااً

عد  و وجعآخ .ععلاد  و وجعأ عونعلكسكةع ك   

Rule 5.2: Linear audio-visual media services must preserve due 
impartiality in all content dealing with matters of political or 
industrial controversy or sensitivity, unless it is featured within the 
context of a personal-view programme which is clearly identified to 
the audience as such.  

: يجةةةةا  ن تلتةةةةز  جميةةةةةا  ةةةةدمام وسةةةةةائل الإعةةةةلا  الخطيةةةةةة بالحيةةةةاد الواجةةةةةا يةةةة  عةةةةةرل 5.2

المحتويةةةةام التةةةة  تتعلةةةة  بالمو ةةةةوعام السياسةةةةية والصةةةةناعية المميةةةةرة للجةةةةدل  و الحساسةةةةة، ا  

سخصةةةةية بعةةةةد التنويةةةةه عةةةةن ملةةةةك اما وردم  ةةةةمن سةةةةياق البةةةةرامو التةةةة  تعةةةةرل وجهةةةةة ن ةةةةر 

 للجمهور.

Rule 5.3: Linear audio-visual media services must not give undue 
prominence to the views and opinions of particular persons or 
bodies on matters of political or industrial controversy.  

المسةةةةةموعة والمرئيةةةةةة  ن تةةةةول  اهتمامةةةةةاً مبالفةةةةةاً ييةةةةةه :   يجةةةةوم لوسةةةةةائل الإعةةةةةلا  الخطيةةةةة 5.3

لوجهةةةةام ن ةةةةر معينةةةةة  و  راء سةةةةخ  بعينةةةةه  و هيئةةةةة بعينهةةةةا تنتمةةةة  الةةةةص اتجةةةةا  سياسةةةةة   و 

 صناع  ممير للجدل.

Rule 5.4: Significant mistakes in news or factual content must be 
acknowledged and corrected quickly. Corrections must be given 
appropriate prominence and scheduled, placed or published to 
reach a similar audience to the item that included the mistake/s. 

: يجةةةةا تةةةةدارة الأ طةةةةاء الجسةةةةيمة يةةةة  الأ بةةةةار  و الحقةةةةائ  المنقولةةةةة وتصةةةةحيحها بسةةةةرعة، 5.4

صةةةةحيحام نفةةةة  درجةةةةة الأهميةةةةة وملةةةةك بنشةةةةرها و  و بمهةةةةا بالشةةةةأل ةمةةةةا يجةةةةا ا لتةةةةزا  بمةةةةن  الت

 ال   يصل الص القطاعام الجماهيرية الت  استقبلت الأ بار  و الحقائ  المفلوطة. 

Rule 5.5: Views and facts must not be misrepresented. Opinion 
must be clearly distinguished from fact in all factual content.  

التمييةةةةز بةةةةين انراء والحقةةةةائ     يجةةةةوم التلاعةةةةا يةةةة  عةةةةرل الحقةةةةائ  وانراء. ةمةةةةا يجةةةةا: 5.5

 الو ائقيام.وعد  الخلط بينها عند عرل 

Rule 5.6: Factual content must not mislead the audience. Any 
personal and financial interests must be disclosed. 

ويجةةةةا الإيصةةةةا  عةةةةن    مصةةةةال  ى الو ةةةةائق  بطريقةةةةة مضةةةةللة،   يجةةةةوم عةةةةرل المحتةةةةو: 5.6

 سخصية  و مالية متعلقة بالمحتوى.

Rule 5.7: With regard to audience confidence, licensees have a duty 
to ensure that audiences are not misled or deceived by the nature of 
the content they disseminate. If it is claimed or implied that content 

انطلاقةةةاً مةةةن مبةةةد   قةةةة الجمهةةةور يلنةةةه يتعةةةين علةةةص الجهةةةام المةةةر   لهةةةا  ن تتتةةةةد مةةةن  ن : 5.7

المحتةةةةوى المعةةةةد للبةةةةر  و النشةةةةر  ةةةةالع مةةةةن    تضةةةةليل  و  ةةةةدا  للجمهةةةةور واما ةةةةةان المحتةةةةوى 

المعةةةد للنشةةةر  و البةةةر واقعيةةةاً  و حةةةد  بالفعةةةل ةلةةةه  و بعضةةةه، ييتحةةةتم علةةةص الجهةةةة المةةةر   لهةةةا 
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is real or what actually occurred, this must be made clear to the 
audience. It is not acceptable to represent something as having 
occurred if it did not e.g. licensee’s should not stage, reconstruct, 
re-enact or re-order events or otherwise fake any scenes and pass 
them off to the audience as real events.  

للجمهةةةور و  يجةةةوم عةةةرل محتةةةوى معةةةين علةةةص  نةةةه قةةةد حةةةد  بالفعةةةل وهةةةو يةةة   تو ةةةي  ملةةةك

الحقيقةةةة غيةةةر ملةةةك، يةةةلا يجةةةوم للجهةةةام المةةةر   لهةةةا مةةةملاً  ن تقةةةو  بتن ةةةيم  و اعةةةادة ترتيةةةا  و 

اعةةةةةادة تمميةةةةةل الأحةةةةةدا   و ادراا  حةةةةةدا  وهميةةةةةة  و   مشةةةةةاهد غيةةةةةر حقيقيةةةةةة دا ةةةةةل الةةةةةن   و 

عق   و قد حد  بالفعل.المحتوى وتقديمه للجمهور علص  نه حقي

 

RULE 6: FAIRNESS 
 (: العدل والإنصاف6)قاعدة 

Rules 6 on Fairness and Rule 7 on Privacy are particularly important 
because they apply the standards licensees must adhere to when 
dealing with individuals or organizations either in the production of 
content and/or in content that has directly affected them.  

(علادًاااايعًً اااا   ع  اااااقع7(علادًاااايعًً اااا   عو ااااوأعًح ًاااالعلاد ااااو ع لاموماااا ىع لادماااا لااع 6ًحًااااجعلادماااا لااع 

ةعأهمًااااةعباااا اراعدناوهماااا عًً ك اااا نعب دم اااا يً علادالاجااااهع كاااا علاداهاااا  علادماااا خصعدهاااا ع لادخماصااااً
لاادًااااهلارعبهاااا ع  ااااوعلادً  وااااجعواااارعلالأواااا لالاعأ علادمؤلساااا  علااااالاءعخااااي ع مكًااااةع وًاااا جعلادمحًاااااـع

ي ع اااا  علادمحًاااااـعلاداااا لاعيااااؤا عبااااو انع كاااا عهااااؤاءعلالأواااا لالاعأ علادمؤلساااا  علام يواااايعأ عخااااع

 بلنجعو  ي .ع

Rule 6.1: Before disseminating factual content licensees must take 
reasonable care to accurately ensure that material facts have not 
been presented, edited or omitted in a way that is unfair to an 
individual or organization. 

: علةةةةةص الجهةةةةةام المةةةةةر   لهةةةةةا قبةةةةةل بةةةةةر  و نشةةةةةر المحتةةةةةوى الو ةةةةةائق  بةةةةة ل المسةةةةةتوى 6.1

المعقةةةةول مةةةةن الدقةةةةة لضةةةةمان عةةةةد  عةةةةرل الحقةةةةائ  الجوهريةةةةة  و اغفالهةةةةا  و تعةةةةديلها بطريقةةةةة 

 من ستنها  ن تعطل مبد  العدل والإنصاف تجا  الأيراد  و الم سسام. 

Rule 6.2: Where significant allegations are made against any 
individual or organization, those concerned must be given an 
appropriate and timely opportunity to respond to those allegations.  

: يةةة  حةةةال توجيةةةه    ادعةةةاءام هامةةةة  ةةةد    يةةةرد  و من مةةةة ييجةةةا مةةةن  الجهةةةام المعنيةةةةة 6.2

 تلك الإدعاءام. الفرصة والوقت الأاييين للرد علص 

Rule 6.3: Licensees must obtain the informed consent of potential 
contributors before including them. In very rare circumstances, it 
may not be necessary to do so, for example because it would be 
beneficial to society for the purposes of exposing: 

علةةةةةص الجهةةةةةام المةةةةةر   لهةةةةةا الحصةةةةةول علةةةةةص الموايقةةةةةام القائمةةةةةة علةةةةةص المعريةةةةةة مةةةةةن  :6.3

الأعضةةةاء المشةةةارةين المحتملةةةين وملةةةك قبةةةل مسةةةاهمتهم يةةة  المحتةةةوى. ويةةة  حةةةا م نةةةادرة قةةةد   

ممةةةال ملةةةك ةشةةة  .عع يلةةةز  ييهةةةا الحصةةةول علةةةص تلةةةك الموايقةةةام بفةةةرل  دمةةةة مصةةةال  المجتمةةةا

 انتية:المسائل 

• crime; • علادا لاا ؛

• corruption; • علادتس لا؛

• antisocial behaviour; • علادسكا علادم  لالاعدكماًمر؛

• injustice or serious impropriety; • علاد ك ع لادمخ دت  علاداسًمة؛



 

12 

 

• protecting public health or safety; • ع م يةعلادمحةعلاد  وةع لادسيوةعلاد  وة؛

• exposing lies; • علادن ب؛  ا ع

• hypocrisy or materially misleading claims made by individuals or 

organisations; 

ع  ا علاد ت قع لاالا  ءلا علادمضككةعلادم ووةعونعلالأو لالاعأ علادمؤلس  ؛ •

• disclosing incompetence; and • ع  ا علامهم  ؛

• negligence or dereliction of duty that affects the public.  • .ا علادًسًهع لادً مً عويعألالاءعلادالاجهعلاد لاعيؤا ع ك علادامهااعبيل ن   

Rule 6.4: Licensees must avoid unfairness in the re-use of material 
or in using material obtained from others. 

: علةةةةص الجهةةةةام المةةةةر   لهةةةةا ا لتةةةةزا  الأامةةةةل بمبةةةةادئ العةةةةدل والإنصةةةةاف عنةةةةد اسةةةةتخدا   و 6.4

 اعادة استخدا  مادة اعلامية تم الحصول عليها من مصادر   رى. 

Rule 6.5: Licensees must avoid unjust or unfair treatment of 
contributors participating in content. Dealing fairly with 
contributors will usually include, but is not limited to, the following 
practices:  

: علةةةةةص الجهةةةةةام المةةةةةر   لهةةةةةا ا لتةةةةةزا  بمبةةةةةادئ العةةةةةدل والإنصةةةةةاف يةةةةة  التعامةةةةةل مةةةةةا 6.5

المشةةةةترةين المسةةةةةاهمين يةةةة  المحتةةةةةوى المعةةةةد للنشةةةةةر  و البةةةةر ويشةةةةةتمل التعامةةةةل العةةةةةادل مةةةةةا 

 يقتصر علص ما يل :المشارةين ودون  ن 

(a) contributors must be told, except where the subject matter is not 
significant or their participation minor, the nature of the content, 
including where and when the content will first be disseminated, 
the nature of their involvement and contribution, and the likely 
areas of questioning; 

ياااااهع عاااايععلادملاااا اهًنعب  ً ااااةعلادمحًاااااـعلادم ااااوعدك لاااا عأ علاد اااا ع  اع  لاعهاااا نعلالأواااا ع (عأ 

لًاااا عهاااا رعأ عأنعلا اهاااا عواااايعلادمحًاااااـعلا اعااااا والاع(عبماااا عواااايع دااااكع  يوهاااا عبما ااااوع
و اع ونااااا نعلاد ااااا عأ علاد لااااا ع ع ً اااااةعوسااااا همًه عأ عولااااا اهًه ع لادماااااا ا علادًااااايعًاااااع

علالأللكةعويعوكنه .

(b) where contributors are not in a position to give informed consent 
(for example because they are children under the age of 15, or 
are mentally impaired) consent must be obtained from a person 
over 18 with legal responsibility for their care (such as the 
parents or legal guardian(s)); 

واااايع اااا  ع اااااهعأ ع ااااورعأهكًااااةعلادملاااا اهًنعواااايعً ااااوي عوالاو ااااةع  امااااةع كاااا علادم  وااااةع (عب 

دكملاااا اهةعواااايعلادمحًاااااـع  وااااا عدناااااوه عأعتاااا العلا نع مااااا علادخ وسااااةع لاااا عوااااا يلعأ ع

ن لادحماااا ع كااا عًكاااكعلادمالاو اااةعوااانععدنااااوه عي ااا وانعوااانع  داااةع  كًاااةعلًااا علاااكًمة(عوًً اااً
أ اااوعلادمساااؤ دانع  واوًااا لع ااانعا ااا يًه عومااانعهااا عوااااقعلااانعلاد  و اااةع لااا ع  وااا لع هي اااوع

علادالادوينعأ ع ديعلالأو علاد  واوي(.

(c) guarantees given to contributors e.g. regarding confidentiality or 
anonymity, or regarding  whether they will be able to effect any 
changes to or preview material before it is disseminated, should 
be honoured; and 

نعلاداواااا ءعبن وااااةعلادضاااام و  علادم ووااااةعدكملاااا اهًنعواااايعلادمحًاااااـعهًكااااكعلادمً ك ااااةع (ع   يً ااااً

بضاااام نعلادساااا يةعأ عبلااااينع ااااورعلادنلاااافع اااانعلادهايااااةعأ ع ون وًااااةع لااااه وه عواااايع  ااااولاأع

ع لاج ًعع  جعول نعأ عب ع.ًخًً لا ع ك علادمحًاـعأ عو

(d) material must be edited fairly i.e. contributions should not be 
edited in such a way that misrepresents what they actually said 

ياااااهعًاااااخيعلاد ااااو ع لاموماااا ىع  ااااوعًح ياااا علادماااا لااعلام يوًااااةفعواااايعياااااارعًح ياااا ع (عأ 
لاملااااه و  عب  ي ااااةعًساااايءعًماااااي عألاع ااااا عأ عو ااااجع ًاااا ع  نعهاااا نعوًًاااااةعلاملتاااا  .ع
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or did, including by omission. Where a person who has been 
approached for a contribution refuses to participate, this must be 
made clear in the content, if it would be unfair not to do so. 

حًااااـعب ااااوععكااااهع دااااكعو ااااعفعوًاااااهع وااايع اااا  عاواااالعألاعيااااخصعلادملاااا اهةعواااايعلادم

لادً اياااعع ااانع داااكعوااايعلادمحًااااـفع  لاعهااا نعوااانعياااينع اااورعلادً اياااععلامخاااي عبم اااوأعلاد ولاداااةع

ع لاموم ى.

RULE 7: PRIVACY  (: الخصوصية7)قاعدة 

Licensees must be aware of the very high degree of protection afforded 
by law, particularly the Penal Code, in relation to privacy in the UAE. 
Some of the relevant provisions are reflected below to assist licensees: 

لاد  دًااااةعواااانع كاااا عه وااااةعلاداهاااا  علادماااا خصعدهاااا عأنعًنااااانع كاااا علاالايااااةع   اااايعه وااااجعب دواجااااةع
ةع لادحم ياااةعلاداااا لاعًم حاااععلاد ااااالاوًنعلادم ماااا عبهاااا عواااايعلاموااا الا علاد  بًااااةعلادمًحاااواعدضاااام نعخماصااااً

 ده .عدمس  واعلاداه  علادم خصع ن رلالأو لالا.ع  وعً ع ه عب لعًككعلالأ

Rule 7.1: Licensees must not knowingly discuss or reveal, through 
means of news, comments or images, the secrets of individuals’ 
familial or private lives. Appropriate measures must be taken by 
licensees when creating content to adequately protect people’s 
privacy.  

ل يةةةةةراد  و  :   يجةةةةةوم للجهةةةةةام المةةةةةر   لهةةةةةا تعمةةةةةد مناقشةةةةةة  و ةشةةةةة  الأسةةةةةرار العائليةةةةةة7.1

عبةةةةةر الوسةةةةةائل الإ باريةةةةةة،  و التعليقةةةةةام،  و الصةةةةةور، ةمةةةةةا يتعةةةةةين عليهةةةةةا  حيةةةةةاتهم الشخصةةةةةية

 اتخام الإجراءام اللاممة لحماية  صوصية الأيراد عند انشاء    محتوى. 

Rule 7.2: Any intentional infringement of privacy in content must be 
warranted and must only be done so in very exceptional 
circumstances. This includes user generated content, obtaining 
material to be included in content and the re-use or re-versioning of 
content. 

: يجةةةةةا  ن يأةةةةةون    انتهةةةةةاة متعمةةةةةد للخصوصةةةةةية يةةةةة  المحتةةةةةوى مبةةةةةرراً بشةةةةةأل منطقةةةةة ، 7.2

اسةةةةتمنائية للفايةةةةة. بمةةةا يةةةة  ملةةةةك المحتةةةوى الةةةة   يقدمةةةةه ويجةةةا ان يةةةةتم عمةةةل ملةةةةك يةةةة   ةةةروف 

المشةةةةارةون،  و ييمةةةةا يتعلةةةة  بالحصةةةةول علةةةةص المةةةةادة الإعلاميةةةةة الواجةةةةا تضةةةةمينها يةةةة  المحتةةةةوى 

 وة لك اعادة استخدا  المحتوى  و اعادة نسخه.

To justify an infringement of privacy as “warranted”, licensees must be 
able to demonstrate why, in the particular circumstances, it is warranted. 
If it is said to be “in the public interest” then licensees need to 
demonstrate that the public interest outweighs the right to privacy 
(examples of public interest are set out in Rule 6.3 above).   

ةعو اااا ااع  لاعه واااايعلاداهاااا  علادم خمااااةع اااا لاااع كاااا ع ً ً اااا عب اااالع اااا ا علاوًهاااا  علادخماصااااً
يااا حعألااا  بع داااكع ااامنعاااا  ىعخ صاااة.ع   لاعً ككااايعلاداهااا  علادم خماااةعباااينعلااوًهااا  ع اااوعًااا ع

دااااا لادم دجعلاد اااا ر عوًاااااهع كًهاااا عأنعً  اااايعأنعًكااااكعلادممااااكحةعًتاااااقعواااايعأهمًًهاااا علادحاااالعواااايع

 (.6.3أو كةعلادممكحةعلاد  وةعلادالاالاع ه ه عويعلادم لااعلادخماصًةع لاد ج ءعو لاج ةع

Rule 7.3: Licensees must give prior warning of an intention to 
record an interview or gather any material, and obtain informed 
consent from any individual or organization featured (in the 
material). The inclusion of any recorded material gathered without 
the consent of the individual or organization must be in the public 
interest; this includes material recorded surreptitiously. Licensees 
must only undertake surreptitious recording when, in the very rare 
circumstances, they can demonstrate that there is strong evidence 
that the dissemination of the material would be in the public 

: علةةةةص الجهةةةةام المةةةةر   لهةةةةا تقةةةةديم اسةةةةعار مسةةةةب  بتسةةةةجيل    مقابلةةةةة  و جمةةةةا    مةةةةادة 7.3

يةةةةرد  و م سسةةةةة ت هةةةةر يةةةة  المةةةةادة  اعلاميةةةةة والحصةةةةول علةةةةص الموايقةةةةام المتبصةةةةرة مةةةةن    

الإعلاميةةةةة. و  يجةةةةوم تضةةةةمين المحتةةةةوى    مةةةةواد مسةةةةجلة تةةةةم جمعهةةةةا دون موايقةةةةة الأيةةةةراد  و 

الم سسةةةةةة مام الصةةةةةلة ا  اما ةةةةةةان ملةةةةةك يةةةةة  سةةةةةبيل المصةةةةةلحة العامةةةةةة. و  يجةةةةةوم لأ  جهةةةةةة 

يلاً مةةةر   لهةةةةا اجةةةةراء    تسةةةةجيلام سةةةةرية ا  يةةةة   ةةةروف نةةةةادرة الحةةةةدو  واما ةانةةةةت تملةةةةك دلةةةة 

 قوياً علص  ن نشر تلك التسجيلام  و بمها يخد  المصلحة العامة.
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interest. 

“Surreptitious recording” includes the use of any electronic recording 
equipment including hidden cameras, either to conceal the equipment 
from targeted individuals or to give the impression of recording for 
another purpose or continuing to record when the subject believes the 
camera/microphone is switched off or is not going to be used for 
broadcast. This technique can only be used in exceptional 
circumstances. 

خولارعألاعو اااولا عًساااااًجع دنً  وًااااةعه دناااا وً لا علادختًااااةع واااا ع ًلااامجع  اااا ااع ًساااااًي علاااا ية علالااااً
م لااع نعواااانعع ي ااااةعلادًماااااي عأ علاالااااً هووًنعأ عم  اااا ءعلاو  اااا ععو ااااً مخت اهاااا ع اااانعلالأواااا لالاعلادمسااااً

هوىع م لااعوااايعلادًسااااًجعوااايعلادا ااايعلادااا لاعي ً اااوعوًاااععلادلاااخصعلادمساااً وااايع مكًاااةعلادًمااااي عأ علاالاااً

خووًنع ً هاااا عواااايعلاد اااا .ع يمناااانععبااااينعلادناااا وً لا أ علادمًن  وااااانعوًااااا تًنع اااانعلاد مااااجعأ علًاااا عوسااااً

 لالًخولارعه نعلادً  ًةعويعا  ىعلالً   اًة.ع

Rule 7.4: Prior consent must be obtained for recording telephone 
calls, or SMS messages or other electronic communications, or for 
the dissemination of recordings of any communications unless it is 
warranted not to obtain such consent (please see Rule 7.2 above). 

 

:   يجةةةةوم تسةةةةجيل المأالمةةةةام الهاتفيةةةةة  و رسةةةةائل الهةةةةات  المحمةةةةول  و    نةةةةو  مةةةةن  نةةةةوا  7.4

ا تصةةةةال ا لأترونةةةة    و نشةةةةر  و بةةةةر تلةةةةك التسةةةةجيلام دون موايقةةةةة مسةةةةبقة علةةةةص ملةةةةك، ا  يةةةة  

 (.  7.2حال وجود مبررام لعد  الحصول علص تلك الموايقة )رجاء مراجعة المادة 

Rule 7.5: Licensees must not gather or disseminate material of 
people involved in emergencies, the victims of accidents or those 
suffering a personal tragedy, even in a public place, where the 
gathering or dissemination of such material would result in an 
infringement of privacy, unless it is warranted or the people 
concerned have given their consent.  

:   يجةةةةوم للجهةةةةام المةةةةر   لهةةةةا جمةةةةا  و نشةةةةر  و بةةةةر    مةةةةادة اعلاميةةةةة لأيةةةةراد مشةةةةارةين 7.5

يةةةة  عمليةةةةام الطةةةةوارئ  و  ةةةةحايا الحةةةةواد   و الةةةة ين يمةةةةرون بمتسةةةةاة سخصةةةةية حتةةةةص لةةةةو ةةةةةان 

، اما ةةةةان يترتةةةا علةةةص ملةةةك انتهةةةاة للخصوصةةةية ا  اما ةةةةان هنةةةاة ملةةةك يةةة   حةةةد الأمةةةاةن العامةةةة

 مبرر ةافع ل لك  و تم ملك بموايقة مسبقة من الأسخاص المعنيين. 

Rule 7.6: Unless there is an over-riding public interest, licensees 
must take care not to reveal the identity of a person who has died or 
of victims of accidents or violent crimes, unless and until it is clear 
that the next of kin has been informed about what has occurred.  

:علةةةةص الجهةةةةام المر صةةةةة عةةةةد  الأشةةةة   و الإيصةةةةا  عةةةةن هويةةةةة    سةةةةخ  تةةةةوي   و وقةةةةا 7.6

بةةةة لك، ا  اما ةةةةةان يةةةة  ملةةةةك  دمةةةةة   ةةةةحية حةةةةاد   و جةةةةرائم عنيفةةةةة قبةةةةل ابةةةةلا   قةةةةرو  قربائةةةةه

  اهرة للمصلحة العامة.

RULE 8: INTERACTIVITY  (: التفاعلية8)قاعدة 

Interactivity between the public and content disseminators has become 
an integral part of modern society and can provide a valuable source of 
revenue for licensees. If a licensee encourages its audience to interact 
with it, it enters into a relationship of trust with them whether or not there 
is a cost for doing so. Licensees therefore have a duty of care to ensure 
that the public is not misled in order to preserve that trust by treating 

نعلادامهااااااع أصااااح بعلادمحًاااااـعلادم لااااااعجااااهءلالعاعيًاااااهأعواااانعلادماًماااارع أصاااا حيعلادًت  كًااااةعبااااً
لادحااااوي عهماااا عيمناااانعدكًت  كًااااةعأنعًنااااانعومااااواعلاخااااجعوهاااا عدكاهاااا  علادماااا خّصعدهاااا .عواااا  لاع  واااايع

و هااا فعوهااايعبااا دكعً لااااع ي اااةعوااارعهااا لاععلاداهااا  علادمااا خّصعدهااا عبًلااااًرعجمهااهااا ع كااا علادًت  اااج

هعب د  ااااةعبخاااالعلاد  ااا ع اااانعًن ااااوعألاعًناااا دًفعو  باااجع دااااكعواااانع ووااااع.ع دكمح و ااااةع لادامهاااااعًًمًااااّ
 كااا عهااا نعلاد  اااةفعومااانع لاجاااهعلاداهااا  علادمااا خّصعدهااا عًااااوً ع   ياااةعخ صاااةعدكحااا  ع كااا عو ااارع
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them fairly and equally. لاا.ًضكًجعلادامهااعبخًةعلادمح و ةع ك عه نعلاد  ةعونعخي عو  وكًه عب وم ىع وس   

Interactivity allows the public to interact with a licensee either for free or 
at a cost. The route by which the audience interacts includes, but is not 
limited to, submissions by electronic means, such as SMS and MMS, 
email, internet chat services, or any other form of digital and/or 
telecommunications service, and by post. Interactivity includes, but is not 
limited to: 

جعلادًت  كًاااةعدكامهاااااعباااينعيًت  اااجعوااارعلاداهااا  علادمااا خّصعدهااا ع واااّ عوا وااا لعأ عو  باااجعهكتاااةعو ًّ اااة.ع ًًاااً
لادملاااا اهةعواااانعخااااي علادالاااا اجعلامدنً  وًااااةعًًضاااامنععاااا قعًت  ااااجعلادامهااااااع اعً ًماااا ع كاااا ع

ه د لاااا اجعلاد مااااً اع الاااا اجعلادالاااا ارعلادمً ااااولاافع لاد  يااااوعلامدنً  واااايفع خااااوو  علادوالايااااةع  اااا ع

كةعلاخاااا ـعواااانعلادالاااا اجعلاد  مًااااةع حأ علااًماااا  ع  اااا وةع داااا عخااااوو  ع لاموً واااايفعأ ع  اااا علالاع لااااً

 لاد  يو.عًًضمّنعلادًت  كًةع اعً ًم ع ك علادً دي:

• submitting any form of content to the licensee (i.e. user 

generated content); 

جعوااانع  اااجع • عو اااً لـ  الااا  عألاعوااااععوااانعلادمحًااااـع دااا علاداهااا  علادمااا خّصعدهااا ع ألاعوحًاااا

علادمسًخور(؛

• invitations to register a vote by any means to decide or influence 

the outcome of a contest; and 

علا الا عدكًماييعبييةع لًكةعدك يّعأ علادًياً ع ك عوًًاةعوس ب ة؛ع •

• responding to offers to purchase forms of content, products 

and/or services (i.e. teleshopping).  

لادااااا لاّع كااااا ع ااااا   عدلااااا لاءعأواااااالاععوااااانعلادمحًااااااـعأ علادم ًاااااا  عأ علادخاااااوو  ع ألاع •

 لادًساقعلادًكتهياوي(.

Rule 8.1: Licensees must actively moderate (i.e. filter and ensure 
compliance with the Code) all interactive content that it 
disseminates – this includes scrolling messages in audio visual 
content which may be uploaded through interaction via social 
media or other means. 

: يجةةةةةا علةةةةةص الجهةةةةةام المةةةةةر    لهةةةةةا الحةةةةةرص بنشةةةةةاط علةةةةةص اعتةةةةةدال ةايةةةةةة المحتةةةةةوى 8.1

ه )   تصةةةةةفيته والتتةةةةةةد مةةةةةن توايقةةةةةه مةةةةةا اللائحةةةةةة( وهةةةةة ا يشةةةةةمل  التفةةةةةاعل  قبةةةةةل نشةةةةةر  وبمةةةةة 

اسةةةةةتعرال رسةةةةةائل المحتةةةةةوى الصةةةةةوت  والمرئةةةةة  الةةةةة   يمأةةةةةن تحميلةةةةةه عةةةةةن طريةةةةة  وسةةةةةائل 

 التواصل ا جتماع   و وسائل ا رى. 

Rule 8.2: Licensees should notify the audience of any and all 
relevant information relating to interaction charges. Such 
information must be clear, displayed or stated prominently and 
must not mislead, for example, by leading to unreasonable or 
unforeseen costs. This is particularly important if the interactive 
content is aimed at, or likely to appeal to, children. 

: علةةةةةص الجهةةةةةام المةةةةةر    لهةةةةةا اعةةةةةلا  الجمهةةةةةور بأايةةةةةة المعلومةةةةةام المتعل قةةةةةة بالتألفةةةةةة 8.2

بةةةةة مقابةةةةل التفاعةةةةل. ويجةةةةا  ن تأةةةةون هةةةة   المعلومةةةةام وا ةةةةحة ومعرو ةةةةة  بشةةةةأل بةةةةارم، المتوج 

د تأةةةالي  غيةةةر معقولةةةة  و متوق عةةةة.  ةمةةةا   يجةةةا  ن تضةةةل ل الجمهةةةور، ةةةةتن تةةةديعهم مةةةملاً الةةةص تأبةةة 

ه ل طفال   و من ستنه  ن يج بهم. ان  ملك مهم  بشأل  اص ي  حال ةان المحتوى موج 

Rule 8.3: Competitions and voting must be conducted fairly. 
Licensees must: 

: يجةةةا التحلةةة  بالعةةةدل والنزاهةةةة عنةةةد اجةةةراء المسةةةابقام. ويجةةةا علةةةص الجهةةةام المةةةر    لهةةةا 8.3

 التقيد بما يل :

(a) provide the relevant details of how the competition or vote is to 
be conducted, including all of the entry or voting options that are 
available and the opening and closing times for when 

جعلادمً كّ ااااةعب مكًاااةع جاااا لاءعلادمسااا ب   عأ علادًماااااييفعبمااا عواااايع دااااكع (أ  ًااااوً عه وااااةعلادًت صاااً

جع  لااااايقعبااااا بع خًااااا الا علامياااااً لا عأ ع الااااا  علادًمااااااييعلادمًااااااوّ اع والا ًاااااوعواااااً
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participation is possible; and لاايً لا ؛ 

(b) describe prizes accurately.  اهعبلنجعلا ًل. صفعلاداالا(عب 

RULE 9: ARRANGEMENTS FOR FUNDING CONTENT (INCLUDING 
SPONSORSHIP AND PRODUCT PLACEMENT) 

 والدعاية الخفية( التجارية(: تمويل المحتوى )بضمنها الرعاية 9)قاعدة 

“Funding Content” means any form of relationship (whether it involves 
payment or some other form of valuable consideration in kind) that is 
entered into between a licensee and a company, business, service or 
person in return for involvement with the licensee’s content. Whilst such 
relationships generally appear in the form of sponsorship and/or product 
placement, the spirit of these rules should be applied in relation to any 
other forms of commercially funded activity a licensee undertakes with 
third parties.  

مجع كااا علاداااوورعلاد  اااولاع ي  ااايعً  ًااا ع ًماياااجعلادمحًااااـ  ألاعيااانجعوااانعأيااان  علاد ي اااةع لاااالاءعلاياااً

نعلاداهاااةعلادمااا خّصعدهااا ع ألاعيااا هةعأ عولااا  عع أ عوااااععآخااا عوااانعلادً اااايلعلاد ً اااي(علادًااايعً لااايعباااً

نع أ عخوواااةعأ عياااخصعو  باااجعلادملااا اهةعبااا دمحًاـعلادم اااوّعوااانع  اااجعلاداهاااةعلادمااا خّصعدهااا .ع وااايع اااً
وع جمااا العوااايعيااانجعا  ياااةعًا اياااةعأ علا  ياااةعختًاااةعدكم ًاااا  فعيااااهعأنّعو اااجعهااا نع لاد ي ااا  عًًاساااّ

لعبااايلّاعيااانجعآخااا عوااانعولااا ع  علادًماياااجعلادًاااا الاعلادااا لاعع الا اااوً  ًااالعوحااااـعهااا نعلاد وااايعوااا عيً كاااّ

 ًم الععلاداه  علادم خّصعده عورعلالأع لاىعلالأخ ـ.

SPONSORSHIP الرعاية التجارية 

Sponsorship and commercial references must be transparent and 
editorial integrity must not be distorted for funding purposes. 

ياااااهعأنعًًساااا علاد   يااااةعلادًا ايااااةع لامياااا الا علادو  اًااااةعب دلاااات وًةعهماااا عاعياااااهعًح ياااافعلاد هلاهااااةع

 لادًح ي يةعدخ ي  عو لاية.

Rule 9.1: Licensees must retain full editorial control of any content, 
including trailers and the scheduling, placement or distribution of 
any content that they disseminate. This includes content funded in 
part, or wholly, by a third party. To comply with this rule, licensees 
must: 

تلتةةةةز  الجهةةةةام المةةةةر    لهةةةةا بالسةةةةيطرة التحريريةةةةة الأاملةةةةة علةةةةص    محتةةةةوى بمةةةةا يةةةة  : 9.1

ل يةةةةةلا  ا ةةةةةاية الةةةةةص جدولةةةةةة وتعيةةةةةين  و توميةةةةةا المحتويةةةةةام التةةةةة  الترويجيةةةةةة ملةةةةةك المشةةةةةاهد 

ل جزئيةةةةاً  و ةليةةةةاً مةةةةن قبةةةةل الفيةةةةر. وللامتمةةةةال  تنشةةةةرها وتبم هةةةةا. ويتضةةةةمن ملةةةةك المحتةةةةوى الممةةةةو 

 الأحأا  والقوانين يتعي ن علص الجهام المر    لها:التا  له   

(a) ensure transparency, so that audiences are not misled about the 
existence or nature of any funding relationship between the 
licensee and any third party; and 

ّ عًضااااكًجعلادامهااااااع ااااع (أ  ا ع جااااالاعألاع ي ااااةعلادحاااا  ع كاااا علادلاااات وًةفعبحًاااا عاعيااااً

عًمايكًةعبًنعلاداه  علادم خّصعده ع بًنعألاعع ىعونعلادخً ؛

(b) ensure that there is adequate editorial justification for the 
inclusion of any promotional reference to products or services 
provided by the sponsor of the content or any other party. 

م نع جااااالاعً  ياااا لا عًح ي يااااةعو  لاااا ةعدااااوـعلاداهاااا  علادماااا خصعدهاااا عدًضاااامًنعألاع ااااع(عب 

وااااالالاعً  ياًااااةعدم ًااااا  عأ عخااااوو  عو ووااااةعواااانعلاداهاااا  علاد لا ًااااةعدك  واااا وجعأ عواااانعألاع

عجهةعأخ ـ؛

Rule 9.2: Sponsorship must be clearly identifiable (i.e. by reference 9.2 يجةةةةا التعريةةةة  بةةةةالراع  التجةةةةار  بو ةةةةو  ةامةةةةل )   مةةةةن  ةةةةلال الإسةةةةارة الةةةةص اسةةةةم و  و :
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to the name and/or logo of the sponsor). .)سعار راع  المحتوى 

Rule 9.3: Third parties that are not allowed to advertise under 
Federal or Abu Dhabi Law (e.g. tobacco) are not allowed to sponsor 
content directly or indirectly (please see Rule 10.7). 

: تحُ ةةةةر الأطةةةةراف الممنوعةةةةة مةةةةن الإعةةةةلان بموجةةةةا قةةةةانون اتحةةةةاد   و قةةةةانون محلةةةة  لإمةةةةارة 9.3

 بةةةةو ب  )ممةةةةل منتجةةةةام التبةةةةح( مةةةةن رعايةةةةة    محتةةةةوى بشةةةةأل مباسةةةةر  و غيةةةةر مباسةةةةر )الرجةةةةاء 

 (.10.7مراجعة المادة 

Rule 9.4: Sponsorship of linear audio-visual news and current 
affairs content is generally permitted. 

بالأ بةةةار المرئيةةةة والمسةةةموعة الخطيةةةة  بتمويةةةل المحتويةةةام التةةة  تعُنةةةص بشةةةأل عةةةا يسُةةةم  : 9.4

 وقضايا الساعة.

However, licensees should consider carefully the requirements in Rule 5 
of the Code (“Accuracy and Impartiality”) and refer to Section 9 of the 
Guidance Notes for more information before sponsored news and current 
affairs content is disseminated. 

هع كااا علاداهااا  علادمااا خّصعدهااا عو لا ااا اعلادلااا  ععلادمااا هاااعوااايعلادمااا لااع ععيًاجاااّ وااانعهااا نعع5 اعأواااّ

لادياحاااةعبحاااا اع  لادو ااااةع لادحًاااا لا (ع و لاج ااااةعلاد ساااا علادً لااارعواااانعلادً كًماااا  علاماياااا لايةعدمهيااااوعواااانع

يعع  ااااجلادم كاواااا  ع  دااااكع ولاااا ع بااااّ علادمحًاياااا  علادخ صااااةعب لأخ اااا اع  ضاااا ي علادساااا  ةعلادًاااايعًمااااّ

 ا  يًه .

PRODUCT PLACEMENT الدعاية الخفية للمنتجام 

Product placement is the deliberate inclusion of, or reference to, a 
product, service or trademark in editorial content in return for payment or 
any other valuable consideration to the content maker. It is an innovative 
form of content funding that requires care in its implementation.  

Particular requirements apply to any use of product placement in 
children’s content. Licensees must refer to Section 9 of the Guidance 
Notes for more information before they include any form of product 
placement in children’s content. 

جعوااا عأ عخوواااةعأ ع يواااةعًا اياااةع ااامنعلادمحًااااـعلادًح يااا لاع  داااكعو  باااجع  ي  ااايع داااكع  حااا رعو اااً

وعهااا نعلاد  ي اااةعيااانيلعو ًناااا لالع لاو اااةعو دًاااةعأ عألاعً اااايلعآخاااا ع   ع ًماااة(عدمااا ورعلادمحًااااـ.ع ً ااااّ

عونعأين  عًمايجعلادمحًاـعلاد لاعي ًضيعًحّ لاع   يةعخ صةع  وعً  ً ع.

ع
خولارعدكو  يااااةعلادختًااااةعدكم ًااااا  ع اااامنعلادمحًاااااـعلادخاااا  عب لأعتاااا  علاداااا عوً ك اااا  عيخضاااارعألاع لالااااً

وااانعلاااياااا لالا علادًاجًهًاااةعدكمهيااااوعواااانعع9 ياااااهعلانعً لاجااارعلاداهااااةعلادمااا خصعدهاااا علادماااا لااععو ً اااة.

لادم كاواااا  ع  ااااجعًضاااامً ه عألاعياااانجعواااانعلادو  يااااةعلادختًااااةعدكم ًااااا  ع اااامنعلادمحًاااااـعلادخاااا  ع

 ب لأعت  .ع

Rule 9.5: Product placement of products, trademarks and/or 
services is permitted (except for in news and current affairs 
content) provided that licensees retain editorial control and 
independence, and the audience is made aware of the funding 
relationships in place. 

يسُةةةةةم  بالدعايةةةةةة الخفيةةةةةة للمنتجةةةةةام  و العلامةةةةةام التجاريةةةةةة و  و الخةةةةةدمام يةةةةة  بعةةةةةض : 9.5

المحتويةةةةام )مةةةةا عةةةةدا بةةةةرامو الأ بةةةةار وقضةةةةايا السةةةةاعة(، سةةةةرط  ن تحةةةةتف  الجهةةةةام المةةةةر    

لهةةةةةا بأامةةةةةل ا سةةةةةتقلالية والسةةةةةيطرة التحريريةةةةةة، ةمةةةةةا يجةةةةةا اطةةةةةلا  الجمهةةةةةور علةةةةةص العلاقةةةةةة 

 التمويلية القائمة.

Rule 9.6: Undue prominence must not be given to a product or 
service whether political, charitable or commercial unless editorially 
justified or the subject of a funding arrangement. 

:   يجةةةةوم اعطةةةةاء  هميةةةةة غيةةةةر مبةةةةررة لمنةةةةتو  و  دمةةةةة مام صةةةةبفة سياسةةةةية  و  يريةةةةة  و 9.6

ر تحرير  ل لك  و اما ةانت تتعل  بالجهة الممولة.تجارية ا    ي  حال وجود مبر 

Undue prominence” may result from the inclusion of a product or service, 
whether inadvertently or not, where there is no editorial justification for its 

جعأ عخووااااةفعب مااااوعأ عبخًاااا ع مااااوفع وًااااوع جع لالأهمًااااةعلًاااا علادم اااا اا ع اااانعًضاااامًنعو ااااً  ااااوعً ااااً
لًااااا بعألّاعو اااااّ اعدكاهااااا  علادمااااا خصعدهااااا عدًضااااامً ه ع دلايااااا لالا ع اااااا علاملاااااً م  علادلااااا  يع
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inclusion (for guidance on the legitimate use of ‘props’ in editorial content 
please see Section 9 of the Guidance Notes). 

 دكم ًااااااا   عواااااايعلادمحًاااااااـعلادًح ياااااا لافعي جاااااا عو لاج ااااااةعلاد ساااااا علادً لاااااارعواااااانعلادً كًماااااا  ع

 لاماي لاية(.

RULE 10: ADVERTISING  (: الإعلان10)قاعدة 

This section applies to all forms of advertising disseminated by licensees. 
Advertising is the promotion of products, including goods, services, 
companies or ideas or any combination of these (whether paid for or not) 
by an organisation or individual. (Please note: for rules regarding 
arrangements for the funding of content (including sponsorship and 
product placement) please see Rule 9 of this Code). 

 ااااّ ىعيلاداهاااا  علادماااا خّصعدهاااا .ع علادًاااايعً  هّاااا ي   اااالعهاااا لاعلاداااااهءع كاااا عه وااااةعأياااان  علام ااااينع

لام ااااينععبيوااااعع مكًااااةعلادًاااا  يجعدكم ًااااا  فعبماااا عواااايع دااااكعلاد ضاااا ارع لادخااااوو  ع لادلاااا ه  عأ ع

أ عواااا لا.ععلالأوناااا اعأ عألاعً هً ااااةعوماااا علاااا لع لااااالاءعهاااا نع دااااكعباااايج عأرعا(عً ااااارعبهاااا عوؤلسااااة
لادمً كّ ااااةعبًمايااااجع وًاااا جعلادمحًاااااـع بماااا عواااايع دااااكعلاد   يااااةعع الا ااااو ي جاااا علادمي  ااااة:عبلااااينعلاد

 (.9لادًا ايةع لامي ااعلادً  ياًةعدكم ًا  (فعلاد ج ءعو لاج ةعلادم لااع

Rule 10.1: Licensees are ultimately responsible for ensuring the 
compliance of all advertising before  they  disseminate it, taking 
into account: 

: علةةةةص ةايةةةةةة الجهةةةةةام المةةةةر    لهةةةةةا  ةةةةةمان امتمةةةةةال ةايةةةةة المحتويةةةةةام الإعلانيةةةةةة قبةةةةةل 10.1

 نشرها وبم ها، آ  ة بعين الإعتبار التال :

• the content of the advertising; • عوحًاـعلام ين؛

• where and when it is to be disseminated; • عون نع ًا ًيع   علام ين؛

• the likely profile of the audience, and in particular whether the 
audience contains children; and 

عوا ًةعلادامهااعلادمحًمكةفع خ صةع ون وًةع جالاعلالأعت  ؛ •

• the type of content that it is to be disseminated in, around or 
both. 

 واععلادمحًاـعلاد لاعلً ل علام ينعأ ع  كععأ عب ون. •

Rule 10.2: All forms of advertising must: 10.2: علص ةاية  سأال الإعلان التقيد بما يل : 

• be legal, decent, honest and truthful; • عأنعًنانع  واوًةع اا ةع ص لا ةع وهيهة؛

• not contain messages of a political or controversial nature; • عأنعاعًحًالاع ك عال اجع لا عص خةعلً لًةعأ عو ً اعدكاو ؛

• be prepared with a sense of responsibility towards the audience 
and towards wider UAE society; 

عوااانعلادمساااؤ دًةعًاااا نعلادامهاااااعبلااانجعخااا  ع واًمااارعلاموااا الا  • عأنعياااً ع  اااولالاه عبحاااّ ت

علاد  بًةعلادمًحواعبلنجع  ر؛

• fully consider, and be respectful of, religion and different  
cultures; and 

عأنعييخ عب ًنعلام ً  اعلاخًيىعلاد   و  ع لالألاي نع لا ً لارع دك؛ •
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• not use subliminal techniques. • .ورعلالً م  علادً  ً  علادًيعًسًهوىعا  يعلادامهاا  

Rule 10.3: Advertising must be clearly (i.e. visibly and/or aurally) 
separated from editorial content. 

: يجةةةةةا  ن يةةةةةتم  الفصةةةةةل بشةةةةةأل وا ةةةةة  )   بشةةةةةأل مرئةةةةة  و  و مسةةةةةمو ( بةةةةةين الإعةةةةةلان 10.3

 والمحتوى التحرير  

Rule 10.4: Advertising must not contain anything or be scheduled 
or placed in such a manner that is likely to cause serious and/or 
widespread offence.  

:   يجةةةةوم  ن يحتةةةةو  الإعةةةةلان علةةةةص    سةةةة ء،  و  ن يأةةةةون معرو ةةةةاً بطريقةةةةة مةةةةا  و يةةةة  10.4

 ساعة ما قد تتسب ا بلساءة  طيرة.

Rule 10.5: Advertising must not abuse the trust of the audience or 
mislead them through inaccuracy, ambiguity, exaggeration or 
omission. This includes the financial terms under which products or 
services are offered.  

لهم مةةةةةن  ةةةةةلال انعةةةةةدا  الدقةةةةةة  و :   يجةةةةةوم  ن يسةةةةة ء الإعةةةةةلان لمقةةةةةة الجمهةةةةةور  و يضةةةةةل10.5

الفمةةةةةول  و المبالفةةةةةة  و الحةةةةة ف. ويتضةةةةةمن ملةةةةةك الشةةةةةروط الماليةةةةةة التةةةةة  تقةةةةةد  بموجبهةةةةةا 

 المنتجام  و الخدمام.

Rule 10.6: Any product that requires a license by law to advertise 
(including, but not limited to, medical products) must only be 
advertised if a permit from the relevant authority has been issued. 

:   يجةةةةوم الإعةةةةلان عةةةةن المنتجةةةةام التةةةة  يفةةةةرل القةةةةانون الحصةةةةول علةةةةص تةةةةر ي   ةةةةاص 10.6

للإعةةةلان عنهةةةا )بمةةةا يةةة  ملةةةك علةةةص سةةةبيل الممةةةال   الحصةةةر المنتجةةةام الطبيةةةة(، ا  بعةةةد صةةةةدور 

 التر ي  الم ةور من الجهام المعنية.

Rule 10.7: Licensees must ensure that they do not disseminate any 
advertising for products or services that are prohibited from 
advertising under Federal or Abu Dhabi Law e.g. tobacco and 
alcohol. This includes any surreptitious advertising for such 
products.  

: علةةةةص ةايةةةةة الجهةةةةام المةةةةر    لهةةةةا الحةةةةرص علةةةةص عةةةةد  نشةةةةر وبةةةةر     اعةةةةلان  ةةةةاص 10.7

ر الإعةةةةةلان بشةةةةةتنها بموجةةةةةا    قةةةةةانون اتحةةةةةاد   و محلةةةةة   ةةةةةاص  بمنتجةةةةةام  و  ةةةةةدمام يح ةةةةة 

بلمةةةارة  بةةةو ب  ممةةةل منتجةةةام التبةةةح المشةةةروبام الأحوليةةةة. ويشةةةمل ملةةةك    اعةةةلان  فةةة  بشةةةةتن 

 ه   المنتجام.

Rule 10.8: Individuals should be protected from infringements of 
privacy and should not normally be portrayed, caricatured, 
impersonated or otherwise referred to in advertising, without their 
permission being obtained. 

يجةةةةا عةةةد  تصةةةةويرهم يةةة  الإجمةةةةال  : يجةةةا حمايةةةة الأيةةةةراد مةةةن انتهاةةةةةام الخصوصةةةية ةمةةةا10.8

 و رسةةةةةةةمهم ةاريأاتوريةةةةةةةاً  و انتحةةةةةةةال سخصةةةةةةةيتهم  و الإسةةةةةةةارة الةةةةةةةيهم  ةةةةةةةلال الإعةةةةةةةلان، دون 

 الحصول علص امن منهم.

 


